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Kod
Cl
c2
C3

ca

c5

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Przedstawienie idei i istoty zréwnowazonego rozwoju.
Zapoznanie z zatozeniami zréwnowazonej konsumpcji.
Poznawanie proekologicznych potrzeb konsumentéw.

Wykorzystanie ekologicznych aspektéw jakosci wyrobéw do budowania ekologicznej marki produktu
i wizerunku firmy.

Przekazanie wiedzy na temat genezy i istoty marketingu ekologicznego.

Wymagania wstepne

1. Podstawowa wiedza z zakresu ekologii
2. Swiadomosc proceséw i zjawisk spoteczno-gospodarczych
3. Gotows¢ do rozwoju swojej wiedzy i umiejetnosci pracy w zespole

Kod

w1

w2

W3

w4

W5

W6

W7

ul

Efekty uczenia sie dla zaje¢

Metody weryfikacji

Kierunkowe efekty osiagniecia efektéow

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

uczenia sie uczenia sie dla zajec
Wiedzy - Student zna i rozumie:
podstawy teorii zrbwnowazonego rozwoju, rozumie jej 0SD K1 W10
Zrédta oraz zna podstawowe dokumenty strategiczne OSD_Kl_W11' Esej, Prezentacja
w skali globalnej i krajowej dotyczace OSD_Kl_W12' multimedialna
zréwnowazonego rozwoju -
idee zréwnowazonej konsumpgji i identyfikuje jej
relacje ze stanem $rodowiska oraz posiada zdolnos$¢ . .
wyrazania opinii i pogladéw na temat zjawisk 828—&—“15 E;Sﬂt'i;reegieaﬁzqa
dotyczacych powigzah miedzy gospodarka, -
srodowiskiem i spoteczenstwem
konsekwencje rynkowe potrzeb proekologicznych 0SD K1 W09
konsumentéw oraz identyfikuje relacje miedzy OSD_Kl_W12' Esej, Prezentacja
motywacjg ekologiczna, ekonomiczng i spotecznym OSD_Kl_W15' multimedialna
systemem wartosci - =
zasady i wymogi ekoproduktu oraz potrafi wskazaé 0SD K1 W13 Prezentacia
systemowe rozwigzania w zakresie ekologicznego OSD_Kl_W15' multimedijalna Portfolio
znakowania wyrobdéw - = '
role znakowania ekologicznego produktéw 0SD K1 W12, Esei Prezentacia
i ekoprojektowania w ksztattowaniu zuzycia i ochrony | OSD_K1 W14, muIJt'imediaIna JPortfoIio
zasob6w naturalnych 0SD K1 W15 '
rozpoznawac nierzetelne wykorzystywanie marketingu 0SD K1 Wil Prezentacja
gkologlcznggo_do budowania przewagi konkurencyjnej 0SD K1 W15 multimedialna, Portfolio
firm/przedsiebiorstw na rynku - =
korzystac ze zrédet literaturowych polskich 0SD_K1_W11, Esej, Prezentacja
i obcojezycznych 0SD_K1_W15 multimedialna, Portfolio
Umiejetnosci - Student potrafi:

obserwowac i interpretowad procesy rozwojowe pod 0OSD_K1 U02, Esej, Prezentacja
katem wymaganh zréwnowazonego rozwoju OSD K1 U06 multimedialna
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u2

u3

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1l

K2

K3

K4

Lp.

interpretowac i wyjasniac zjawiska dotyczgcych
powigzan miedzy gospodarkg, Srodowiskiem

i spoteczenstwem oraz ich wzajemne relacje

z zastosowaniem paradygmatu zréwnowazonego

rozwoju

przeprowadzi¢ analize rozbieznosci pomiedzy
rzeczywistymi a pozadanymi cechami ekoproduktéw
z punktu widzenia zréwnowazonego rozwoju

i konsumpcji

wspoétdziatania i pracy w grupie w celu rozwigzywania
postawionych probleméw z zakresu zréwnowazonej
konsumpcji oraz potrafi uzupetniac i doskonali¢ nabytg

wiedze

aktywnego uczestnictwa w organizacjach
odpowiedzialnych za zréwnowazony rozwdj

uczestniczenia w tworzeniu projektéw dotyczacych
zréwnowazonego rozwoju oraz potrafi przewidzie¢ ich
spoteczne, gospodarcze i ekologiczne skutki.

wykorzystania zdobytej wiedze i umiejetnosci
w praktyce w celu uzupetnienia i doskonalenia

kwalifikacji zawodowych

Tresci programowe dla zajec

Zréwnowazony rozwdj - geneza i istota koncepcji.
Miedzynarodowe inicjatywy dotyczace
zréwnowazonego rozwoju. Dziatania Unii Europejskiej
zwigzane z ideg zréwnowazonego rozwoju. Obszary
zréwnowazonego rozwoju. Narzedzia wdrazania
zréwnowazonego rozwoju.

Cykl zycia produktu. Modele konsumpcji. Spoteczno-
ekonomiczna rola konsumpcji. Wspotzaleznosé
konsumpcji i jakosci Srodowiska.

Charakterystyka postaw konsumentéw wobec cech
ekologicznych wyrobéw. Konsekwencje rynkowe
potrzeb proekologicznych konsumentéw. Relacja
polityki ekologicznej a ekonomiczny i spoteczny
system wartosci. Ksztattowanie i rozwijanie
Swiadomosci ekologicznej w zachowaniach
konsumentéw. Rozwdj rynku potrzeb proekologicznych

(produktéw i ustug).

0SD_K1_U02,
0SD_K1_U05,
0SD_K1_U07

0SD_K1_U02,
0SD_K1_U07,
0SD_K1_U09

0SD_K1_K01,
0SD_K1_K03,
0SD_K1_K07,
0SD_K1_K08

0SD_K1_K04,
0SD_K1_K08

0SD K1 K02,
0SD_K1 K04,
0SD_K1_K06,
0SD K1 K08

0SD_K1_K07,
0SD K1 K08

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2, W7, U1, U2, K1,
K2

W2, w4, W7, U1, U2, K2,
K3

W4, W5, U1, U2, K1, K3

Esej, Prezentacja
multimedialna

Esej, Prezentacja
multimedialna, Portfolio

Prezentacja
multimedialna, Portfolio

Esej, Prezentacja
multimedialna

Esej, Prezentacja
multimedialna, Portfolio

Esej, Prezentacja
multimedialna

Formy zaje¢

Wyktad, Konwersatorium

Wyktad, Konwersatorium

Wyktad, Konwersatorium
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Forma zajec

Wyktad

Konwersatorium

Forma zajec

Wyktad

Definicja ekoproduktu, wyznaczniki state i zmienne
ekoproduktu, czynniki decydujgce o jakosci
ekoproduktu, produkty proekologiczne. Znakowanie
ekologiczne wyrobu, teoria znaku, systemy
znakowania ekologicznego wyrobéw, znakowanie
ekologiczne w standardach ISO (norma ISO 14001 i
rodzina standardéw ISO 14000). System
ekozarzadzania i audytu EMAS w Polsce i Unii
Europejskiej. Strategia wytwarzania produktu
ekologicznego: cena, dystrybucja i redystrybucja,
promocja (ekomarketing-mix). Ekologia i ekorozwdj
jako wyrdznik unikatowej pozycji sprzedazy i zrédta
wartosci produktu/marki. Marketing ekologiczny jako
forma budowania przewagi konkurencyjnej na rynku -
nierzetelny marketing ekologiczny - (ang.
greenwashing).

Komunikacja marketingowa. Korzysci komercyjne,
srodowiskowe i kulturowe ekomarketingu na
wybranych przyktadach firm produkcyjnych.
Finansowanie ekoinwestycji.

W3, W4, W5, We, U3, K1,

K2, Ké Wyktad, Konwersatorium

U2, U3, K3, K4 Wyktad

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Wykifad z prezentacjq multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad problemowy

Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw

Esej

Warunki zaliczenia zajec

5,0 - znakomita wiedza, umiejetnosci analizy oraz dyskusji omawianych zagadnien,
zrealizowanie zadan teoretycznych na poziomie poprawnosci 91-100%

4,5 - rzetelna wiedza, umiejetnosci analizy oraz dyskusji omawianych zagadnien,
zrealizowanie zadan teoretycznych na poziomie poprawnosci 81-90%

4,0 - poprawnie ugruntowana wiedza, dobra umiejetnos¢ analizy oraz dyskusji omawianych
zagadnien, zrealizowanie zadanh teoretycznych 71-80%

3,5 - poprawnie ugruntowana wiedza, satysfakcjonujaca umiejetnos¢ analizy oraz dyskusji
omawianych zagadnien, zrealizowanie zadah teoretycznych na poziomie poprawnosci 61-70%
3,0 - selektywnie ugruntowana wiedza, mierna zdolnosc analizy oraz dyskusji, zrealizowanie
zadan teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci 51-60%

2,0 - selektywna wiedza, bez analizy jak i dyskusji, zrealizowanie zadanh teoretycznych na

poziomie poprawnosci ponizej 50%

Obecnos$¢ na wyktadach nie jest obowigzkowa i nie ma wptywu na ocene koncowa.
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Forma zajec

Konwersatorium

Obowiazkowa

Warunki zaliczenia zaje¢

Prezentacja multimedialna, Portfolio

5,0 - aktywny udziat w zajeciach, znakomita wiedza, umiejetnosci efektywnego prezentowania,
analizy oraz dyskusji omawianych zagadnien, ugruntowane kompetencje personalne i
spoteczne, zrealizowanie zadanh teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci
91-100%

4,5 - aktywny udziat w zajeciach, rzetelna wiedza, umiejetnosci efektywnego prezentowania,
analizy oraz dyskusji omawianych zagadnien, ugruntowane kompetencje personalne i
spoteczne, zrealizowanie zadanh teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci
81-90%

4,0 - aktywny udziat w zajeciach, poprawnie ugruntowana wiedza, umiejetnosci prezentowania,
analizy oraz dyskusji omawianych zagadnien, ugruntowane kompetencje personalne i
spoteczne, zrealizowanie zadanh teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci
71-80%

3,5 - aktywny udziat w zajeciach, poprawnie ugruntowana wiedza, umiejetnosci prezentowania
oraz dyskusji omawianych zagadnien, ugruntowane kompetencje personalne i spoteczne,
zrealizowanie zadan teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci 61-70%

3,0 - udziat w zajeciach, selektywnie ugruntowana wiedza, umiejetnosci poprawnego
prezentowania omawianych zagadnien bez zdolnosSci do analizy oraz dyskusji, umiarkowane
kompetencje personalne i spoteczne, zrealizowanie zadanh teoretycznych i praktycznych na
poziomie poprawnosci 51-60%

2,0 - udziat w zajeciach, selektywna wiedza, prezentowanie omawianych zagadnien bez analizy
jak i dyskusji, umiarkowane kompetencje personalne i spoteczne, zrealizowanie zadan
teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci ponizej 50%

Na ocene kohcowa wptyw ma takze aktywnosc jak i obecnos¢ na zajeciach. Mozliwa jest tylko 1
nieobecnos¢ usprawiedliwiona.

Literatura

1. Kowalski Z., Kulczycka J. Géralczyk M.: Ekologiczna ocena cyklu zycia proceséw wytwdrczych (LCA)., Polskie
Wydawnictwo NaukoweN, Warszawa, 2007
2. Adamczyk W.: Ekologia wyrobéw, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa, 2004

w

Kobytko G. : Proekologiczne zarzgdzanie przedsiebiorstwem, Wydawnictwo: Akademii Ekonomicznej , Wroctaw, 2007

4. Struminhska-Kutra M.: Swiadomo$¢ ekologiczna Polakéw. Analiza wynikéw badan ilosciowych z lat 1992-2011, Instytut
na Rzecz Ekorozwoju, Warszawa, 2011

5. Fret B. : Nierzetelny marketing ekologiczny (greenwashing) - opis zjawiska i préba jego kwalifikacji prawnych, Przeglad
Prawa Ochrony Srodowiska, 2, 2015

Dodatkowa

1. Gawron M., Kitta E., Zagajewski A., Shageev A. : Europejski system ekoznakdw i jego rola w ograniczaniu zagrozen
przemystowych., Management Systems In Production Engineering , No 3(3), 2011
2. materiaty internetowe , z ktérych studenci moga korzystac podczas zajeé

Rodzaje zajec studenta

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 10
Konwersatorium 5
Przygotowanie do zajec 3
Czytanie wskazanej literatury 5
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Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie pracy pisemnej

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Liczba godzin
30

ECTS
1
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Kod
0OSD K1 K01

0SD_K1_K02

0SD_K1 K03

0SD_K1_K04
0SD K1 K06

0SD_K1_K07

0SD_K1_K08

0SD_K1_U02

0SD_K1_U05

0SD_K1_U06

0SD K1_U07

0SD_K1_U09

0SD_K1_W09
0SD_K1_W10

0SD_K1_ w11

0SD K1 W12

0SD_K1_W13
0SD_K1_W14

0SD_K1_W15

Kierunkowe efekty uczenia sie

Tresc
Absolwent jest gotéw do pracy w zespole, przyjmujgc w nim rézne role

Absolwent jest gotéw do krytycznej oceny informacji pochodzacych z réznych Zrédet w odniesieniu do
ochrony srodowiska

Absolwent jest gotéw do rozpoznania probleméw w zakresie ochrony Srodowiska oraz postepowania
zgodnie z etyka zawodu

Absolwent jest gotéw do zréwnowazonego gospodarowania zasobami przyrody i propagowania zasad
ochrony srodowiska

Absolwent jest gotéw do dziatania w sposéb przedsiebiorczy na polu ochrony Srodowiska

Absolwent jest gotéw do statego podnoszenia kompetencji zawodowych adekwatnie do zadan
wynikajgcych z ukonczonego kierunku studidéw

Absolwent jest gotéw do kreatywnego dziatania w zyciu zawodowym i konstruktywnego rozwigzywania
probleméw

Absolwent potrafi gromadzi¢ i analizowa¢ dane srodowiskowe z réznych zrédet i interpretowad na ich
podstawie zjawiska przyrodnicze

Absolwent potrafi wskaza¢ kompetentnego adresata wtasciwego dla rozwigzania konkretnego problemu
dotyczacego ochrony srodowiska

Absolwent potrafi analizowac tres¢ dokumentéw urzedowych, plandw, raportédw i operatéw odnoszacych sie
do probleméw ochrony Srodowiska

Absolwent potrafi przeprowadzi¢ analize przyczyn i ocene sytuacji konfliktowych w odniesieniu do ochrony
zasobdéw przyrodniczych

Absolwent potrafi w dyskusji na temat ochrony srodowiska postugiwac sie jezykiem typowym dla nauk
przyrodniczych

Absolwent zna i rozumie najwazniejsze zagrozenia dla srodowiska przyrodniczego i sposoby
przeciwdziatania im

Absolwent zna i rozumie strategie, metody i formy ochrony Srodowiska przyrodniczego

Absolwent zna i rozumie akty prawne i procedury w postepowaniach administracyjnych w odniesieniu do
spraw dotyczacych ochrony srodowiska

Absolwent zna i rozumie zasady zréwnowazonego rozwoju i uwarunkowania spoteczno-gospodarcze w
ochronie $rodowiska

Absolwent zna i rozumie kompetencje jednostek administracji panstwowej i samorzadowej w zakresie
ochrony Srodowiska

Absolwent zna i rozumie metody oceny stanu Srodowiska

Absolwent zna i rozumie znaczenie wiedzy teoretycznej i umiejetnosci praktycznych z zakresu ochrony
srodowiska
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